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TroSkovi promidzbe i reprezentacije

UDK 336.2/657.1

1. TROSKOVI PROMIDZBE (REKLAME)

Tro8kovi promidZbe kao poslovni troskovi trgovac-
kog drustva najcesce su jasno razgraniceni od trosko-
va reprezentacije, no u poslovnoj praksi nije ih uvijek
jednostavno razlikovati. Ponekad se pojave dvojbe

Troékovi promidzbe (reklame, ekonomske propagande) uobicajeni su troskovi nekoga poslov-
nog subjekta koji nastaju u svrhu obavjestavanja potrosaca i poslovnih partnera o proizvodi-
ma i uslugama toga subjekta. Troskovi promidzbe priznati su kao porezni rashodi. Pri nabavi dobara
i usluga u svrhu promidzbe moze se koristiti pretporez ako je poduzetnik u sustavu PDV-a. Troskovi
reprezentacije takoder su uobicajeni poslovni troskovi ¢ascenja poslovnih partnera. Za troskove repre-
zentacije ne moze se odbiti pretporez, a u smislu poreza na dobitak priznati su troskovi u svoti od 50 %.

U ovom se clanku razmatraju razni oblici troskova promidzbe i reprezentacije i njihov porezni polozaj.

kada platiti porez na dohodak, PDV ili te troSkove
ukljuciti u osnovicu poreza na dobitak.

Poduzetnici u sustavu poreza na dodanu vrijed-
nost za troskove promidZzbe odnosno reklame, mogu
odbiti PDV pri nabavi dobara i usluga kao pretporez,
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ali ga treba zaracunati pri isporuci, no u nekim sluca-
jevima pri isporuci ne treba zaracunati PDV.

Zakon o porezu na dobit (Nar. nov,, br. 177/04. —
32/20.) prigodne darove, promidzbu i reprezentaciju
razgranic¢ava pojedinacnim vrijednostima, nac¢inima
pakiranja odgovarajucim oznakama i sl.

PromidZbeni oglas upucen putem raznih medija
(radio, TV, novine, ¢asopisi, internet, telopi, oglasi u
kinematografima, brosure i prospekti, plakati, letci,
audiovizualni materijal, simboli, reklame na proce-
ljima zgrada, tramvajima, autobusima i sl.), jasan i
usmjeren odredenom broju poslovnih partnera i/ili
potro3aca, priznati je troSak u poreznom, racunovod-
stvenom i poduzetnickom smislu.

Darovanja pojedinim pravnim ili fizickim oso-
bama s kojima trgovacko dru$tvo ima poslovne
interese odnosno poslovnu suradnju mogu biti po-
rezno nepriznata. Dar poslovnim partnerima i po-
troSac¢ima u pojedinim slucajevima moze biti evi-
dentiran kao promidZba ili reprezentacija ovisno o
vrijednosti i vrsti dara. S druge strane, darovanja za
zdravstvene, obrazovne, humanitarne i druge slic¢-
ne djelatnosti porezno su priznati tro§kovi do odre-
dene svote.

U skladu s ¢l. 7. st. 4. Zakona o porezu na dodanu
vrijednost (Nar. nov., br. 73/13.-121/19., dalje: Zakon
o PDV-u), besplatno davanje uzoraka u razumnim
koli¢cinama kupcima i buduc¢im kupcima ne smatra
se isporukom dobara uz naknadu, tj. za takvu isporu-
ku ne nastaje obveza placanja PDV-a.

U skladu s ¢l. 11. st. 2. Pravilnika o porezu na do-
danu vrijednost (Nar. nov,, br. 79/13. — 1/20., dalje:
Pravilnik o PDV-u), besplatno davanje uzoraka kup-
cima ili potencijalnim kupcima ne smatra se isporu-
kom dobara uz naknadu ako su ta dobra obiljeZena
kao takva i predstavljaju vrstu robe koja je rezultat
poslovanja poreznog obveznika ili je povezana s
obavljanjem njegove djelatnosti te ako se oni daju
u razumnim kolicinama. Razumnim kolicinama
smatra se ona kolicina koja je potrebna za procjenu
uzorka koji se daje kako bi potencijalni kupac mogao
nabaviti takva dobra.

To zapravo znaci da se neka dobra s motrista
PDV-a smatraju uzorcima ako imaju sljedeca
obiljezja:

— obiljeZena su kao uzorak
— predstavljaju vrstu dobra koja je rezultat poslo-

vanja poreznog obveznika ili
— povezana je s obavljanjem djelatnosti poreznog

obveznika
— daju se u razumnim koli¢inama.

Za razumne koli¢ine prakticki nema to¢noga za-
konskog ogranicenja ni vrijednosti ni koli¢inom, nego
bi razumne koli¢ine trebale biti ogranicene uobicaje-
nim transakcijama u pojedinoj trgovackoj struci kako
bi se na temelju uzoraka mogla procijeniti dobra za
mogucu nabavu i o tome donijeti odluka.

Bitno je takoder uociti da se besplatni uzorci mogu
davati postojecim ili mogucim buducim kupcima te
da nije ograni¢eno samo na novoproizvedena dobra
nego i na postojeca kojima se vec trguje izmedu po-
slovnih partnera.
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Jednako tako, davanje darova male vrijednosti
koje obavi porezni obveznik u okviru obavljanja
gospodarske djelatnosti uz uvjet da se daju:

— povremeno

— ne istim osobama

— ne postoji pravna obveza ili obveza protuisporu-
ke ili protuusluge primatelja dobra

ne smatra se isporukom uz naknadu, tj. za takvu

isporuku ne nastaje obveza pla¢anja PDV-a. Da-

rovima male vrijednosti smatraju se darovi ¢ija je

pojedinac¢na vrijednost do 160,00 kn (bez PDV-a),

kao $to to propisuje cl. 7. st. 4. Zakona o PDV-u.

Povremenim darovanjem smatra se davanje ne
viS$e od jednog dara istoj osobi u jednom tromjesec-
ju. Na darove cija je pojedinacna vrijednost (bez PDV-
a) veca od 160,00 kn ili darovanja koja bi bila cesca od
jednoga dara tromjesec¢no istoj osobi placa se PDV na
ukupnu vrijednost.

Davanje darova u svrhu promidZbe smatra se ta-
koder isporukom bez naknade (na te isporuke ne pla-
¢a se PDV) ako su darovi pojedinacne vrijednosti do
160,00 kn (bez PDV-a) i ako je rije¢ o dobrima:

— koja su posebno prilagodena za te namjene

— s oznakom “nije za prodaju” ili da je rijec o

- reklamnim predmetima s nazivom tvrtke ili pro-
izvoda (caSe, pepeljare, olovke, stolnjaci, podme-
taci, privjesci, katalozi, vrecice i sli¢ni proizvodi).

U svim navedenim slucajevima besplatnog da-
vanja uzoraka, povremenog davanja darova male
vrijednosti i promidZzbenih darova cija je pojedi-
nacna vrijednost do 160,00 kn te za one darove ¢ija
je pojedinacna vrijednost veca od 160,00 kn, pore-
zni je obveznik obvezan sastavljati odgovarajuce
knjigovodstvene isprave (primke, otpremnice i sl.)
bez obzira na Cinjenicu 8to se na takve isporuke
placa ili ne pla¢a PDV.

U vezi s tim postoji i stajaliSte Porezne uprave Sre-
di$njeg ureda koje u bitnome glasi:

U vezi pitanja o besplatnoj podjeli slicica ovisno o
iznosu kupnje napominjemo da se u tom slucaju radi
o davanju poklona u svrhu promidZbe pojedinacne
vrijednost do 160,00 kn bez PDV-a, obzirom da se radi
o0 posebno prilagodenim dobrima s oznakom “gratis’.
S tim u vezi istice se da je porezni obveznik iz dostav-
nog popisa sukladno ¢l. 11. st. 5. Pravilnika o porezu
na dodanu vrijednost (Nar. nov., br. 79/13., 85/13. —
Ispravak, 160/13. i 35/14., u daljnjem tekstu, Pravilnik
0 PDV-u) za povremeno davanje poklona vrijednosti
do 160,00 kn bez PDV-a obvezan sastavljati odgova-
rajuce isprave u skladu s propisima koji ureduju vo-
denje poslovnih knjiga poreznog obveznika. (MF KI.:
410-19/14-01/371; Ur. br.: 513-07-21-01/14-3 od 28.
srpnja 2014.; PiP br. 9/14., str. 117.).

PromidZba se, u smislu poreza na dobitak, smatra
porezno priznatim rashodom. Medutim, u smislu po-
reza na dodanu vrijednost, ako se promidzba ostvaruje
isporukom dobara i usluga, tada se na takvu isporuku
placa porez na dodanu vrijednost ako nisu ispunjeni
uvjetiiz ¢l. 7. st. 4. Zakona o PDV-u odnosno ¢l. 11. Pra-
vilnika o PDV-u kao §to je prethodno opisano.



U skladu s ¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu na dobit
isporuka dobara cija je pojedinac¢na vrijednost (bez
PDV-a) do 160,00 kn ako se isporuka obavlja u svrhu
promidZzbe i ako je rije¢ o proizvodima koji su:

— posebno prilagodeni za te svrhe i

— koji imaju apliciranu oznaku “nije za prodaju” te

— drugi reklamni predmeti s oznakom tvrtke ili

proizvoda ili drugog oblika reklame kao $to su:
case, pepeljare, olovke, stolnjaci, podmetaci,
olovke, rokovnici, upaljaci, privjesci i sl. koji se
daju na uporabu u prodajnom prostoru kupca
ne smatraju se reprezentacijom nego priznatim
poreznim troskom.

To znaci da se ti troskovi za potrebe utvrdivanja
osnovice poreza na dobitak ne moraju dijeliti 50:50
(na oporezivi i neoporezivi dio), nego se priznaju kao
troSak u cjelini. Bududi da su gotovo identi¢ne vrste
proizvoda navedene i u ¢l. 11. st. 4. Pravilnika o PDV-
u, nase je misljenje da se pri isporuci navedenih do-
bara ne obracunava PDV.

2. TROSKOVI PROMIDZBE S MOTRISTA
POREZA NA DOBITAK

Reklamna poruka kojom se promovira tvrtka ili
proizvod usluge na TV-u, radiju ili tiskanim medijima
i drugim oblicima javne promocije opcenito se sma-
tra troSkom promidZbe.

U nekim sluc¢ajevima troskovi promidzbe i repre-
zentacije ne mogu se uvijek jasno razgraniciti. Tako
se izdatak u nekim slucajevima moze smatrati darom
poslovnom partneru koji ima obiljeZja reprezentaci-
je, au drugom jednaki dar ima obiljeZja promidZbe.

Odredbama ¢l. 7. st. 1. t. 3. Zakona o porezu na do-
bit utvrdeno je da i darovanja s ili bez znaka tvrtke
ili proizvoda jesu troskovi reprezentacije. Medutim,
iznimno od toga, prema st. 6. istoga ¢lanka Zakona,
reprezentacijom se ne smatraju:

— proizvodi i roba iz asortimana poreznog obve-
znika prilagodeni za svrhe promidZbe s oznakom
“nije za prodaju” (To trebaju biti proizvodi koji
su pakirani u manjim koli¢inama od uobic¢ajenih
i na odgovarajuci nacin otisnutom oznakom nije
za prodaju, a ne mogu biti standardna pakiranja
proizvoda. Standardno pakiranje mozZe biti pro-
midzba samo ako se proizvodi daju u odredenim
akcijama za javnost, kao §to su nagradne igre.)

— drugi reklamni predmeti s nazivom tvrtke, pro-
izvoda i drugog oblika reklame (¢a3e, pepeljare,
stolnjaci, podmetaci, olovke, rokovnici, upaljaci,
privjesci, i slicno) dani za uporabu u prodajnom
prostoru kupca

— ako se takvi predmeti daju potro$acima, ne
smatraju se reprezentacijom do 160,00 kuna po-
jedinacne vrijednosti (bez PDV-a).

Tro8kove koji nastaju darovanjem stvari koji ispu-
njavaju navedene uvjete trebalo bi smatrati promidz-
bom u smislu priznavanja tro§kova prema Zakonu o
porezu na dobit, §to znaci da se ne dodaju osnovici
poreza na dobitak.

Na tu temu, Porezna uprava Sredi$nji ured u svom
pismu (KLASA: 410-01/07-01/683; URBROJ: 513-07-
21-01/07-2; Zagreb 29. kolovoza 2007., PiP, br. 12/07.,
str. 81.) dao je stajaliSte: Prema navedenom, ako se
kao promidzZbeni materijal koriste predmeti s otisnu-
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tim znakom tvrtke ili proizvoda cija je pojedinacna
vrijednost veca od 80,00 kn ', smatra se porezno pri-
znatim troSkom promidzbe uz uvjet da se koristi u
prodajnom odnosno poslovnom prostoru kupca.

Osim uobicajenih reklamnih predmeta, u promidz-
bene svrhe mogu se dati i proizvodi i roba iz asortimana
poreznog obveznika, prilagodeni za te surhe s oznakom
“nije za prodaju’. Proizvodima prilagodenim za potre-
be promidzbe i s oznakom “nije za prodaju’, smatraju
se proizvodi koji su posebno pakirani za reklamne na-
mjene, u malim vrecicama, kutijicama, bocicama, fo-
lijama i slicnoj ambalaZi poznatoj u svijetu trgovine,
te imaju napisanu, nalijepljenu ili drugi nacin aplici-
ranu oznaku “nije za prodaju’. Dakle, to ne mogu biti
proizvodi u standardnom pakiranju u kojem su na
policama trgovina. Komercijalno pakiranje uobicajeno
u prodaji, moze biti troSak promidzbe samo u slucaju
javne objave, kao Sto je putem raznih nagradnih igara.

Iz svega navedenoga razvidno je da proizvodi koje
poklanjate kupcima u uobicajenom komercijalnom
pakiranju spadaju u troskove reprezentacije, bez ob-
zira $to im vrijednost nije veca od 80,00 kuna. Ako
su pakirani proizvodi prilagodeni, za promidzZbene
potrebe s naznakom “nije za prodaju’, tada se radi o
troskovima promidzbe.”

Prema tome, promidZbom se moZe smatrati i tro-
$ak koji nastaje kad se daju proizvodi i roba iz vlastita
asortimana (koje drustvo proizvodi ili prodaje) i koji
je prilagoden za svrhe promidZbe te koji ima ozna-
ku “nije za prodaju”. Svi navedeni zahtjevi trebaju
biti ispunjeni istodobno da bi se tro§ak smatrao pro-
midZbom. Ne moZe biti rijec o promidZbi ako se daju
proizvodi odnosno roba pakirani u normalnom trgo-
vackom pakiranju i bez obzira na to §to je cijena tog
proizvoda ili dobra manja od 160,00 kn.

U skladu s odredbama ¢l. 7. st. 6. Zakona o po-
rezu na dobit, ako se neka dobra (reklamni ma-
terijal) koji sadrzavaju naziv tvrtke, proizvoda ili
drugog oblika promidZbe daju za uporabu u pro-
dajnom prostoru kupca, tada se to smatra pro-
midZzbom. To znaci da se ti troSkovi priznaju kao
rashod pri utvrdivanju osnovice poreza na dobi-
tak pa cak (kako je navedeno u misljenju Porezne
uprave) i ako im je vrijednost veca od 160,00 kn.

Drugi proizvodi koji nisu iz proizvodnog ili prodaj-
nog asortimana poreznog obveznika mogu biti: ¢ase,
pepeljare, stolnjaci, podmetaci, olovke, rokovnici,
upaljaci, privjesci, i slicno za koriStenje u poslovnom
prostoru kupca ako imaju oznaku tvrtke ili proizvoda
ili drugog oblika reklame (promidZbeni slogan npr.).

Proizvodi i roba $to se daje na ime reklame koja je
pripremljena u nekomercijalnom pakiranju, a nema
oznaku “nije za prodaju”, smatra se reprezentacijom,
a ne promidZbom te se u poreznom smislu postupa
na vec opisani nacin. Takoder, proizvodi i roba koja
se daje drugima u komercijalnom pakiranju (koja nije
pripremljena odnosno nije “prilagodena za te svr-
he”), u poreznom smislu smatra se reprezentacijom,
ane promidzbom.

' Tada je vrijednost proizvoda bila 80,00 kn, a prema sadasnjim pro-
pisima to je 160,00 kn.

PROSINAC 2020. RRIF 55




RACUNoOvVODSTVO[ ]

Ako je nabavna vrijednost reklamnih predmeta
koja se daje potroSacima veca od 160,00 kn pojedi-
nacne nabavne vrijednosti (bez PDV-a) tada se takav
troSak smatra reprezentacijom, a ne promidZbom.

Prema svemu navedenome, moZze se zakljuciti
da ako se isporucuju dobra, rije¢ je o promidzbi
ako su ispunjeni navedeni zahtjevi:

» proizvodi iroba daju se iz asortimana poreznog
obveznika, tj. proizvodi i dobra koje porezni ob-
veznik proizvodi odnosno roba i dobra kojima
porezni obveznik trguje

> proizvodi odnosno roba prilagodeni su za te svr-
he i s oznakom “nije za prodaju” (napisana, nali-
jepljena ili na drugi nacin stavljena na proizvod)

» proizvodi odnosno roba za promidZzbene svrhe u

manjim su pakiranjima u kojima se uobicajeno

ne prodaje, nego sluZe za testiranje, kuSanje i sl.
daju se reklamni predmeti s nazivom tvrtke,
proizvoda ili drugog oblika reklame (caSe, pe-
peljare, stolnjaci, podmetaci, olovke, rokovnici,
upaljaci, privjesci, i slicno) za uporabu u prodaj-
nom prostoru kupca

> potrosacima se daju proizvodi i roba ¢ija poje-
dinacna vrijednost nije veca od 160,00 kn (bez
PDV-a)

» proizvodi koji imaju znak tvrtke ili proizvoda
daju se za uporabu u prodajnom prostoru kup-
ca i ako im je vrijednost veca od 160,00 kn (bez
PDV-a)

> dodjeljuju se putem javne objave, kao §to su na-
gradne igre, a tada i komercijalno pakiranje uo-
bicajeno u prodaji moZe biti trosak promidZzbe.

Y

Troskovima promidzbe smatraju se, u pravily,
troSkovi nastali s ciljem promicanja trgovackog drus-
tvainjegovih proizvoda i usluga. Posebno se troskovi-
ma promidZbe smatraju troskovi nastali u sredstvima
javnog priopcavanja (TV, radio, internet, tiskani me-
diji), na oglasnim prostorima (npr. osvijetljeni ogla-
sni stupovi, reklamne plo¢e uz prometnice, telopi,
letci), troskovi sponzoriranja zakonito organiziranih
nagradnih igara, troskovi promidZzbe na sajmovima,

katalozi i drugo. U takvim je slu€ajevima najcesce ri-
je€ o troskovima vanjskih usluga koje se evidentiraju
kao tro$ak, a obveznici poreza na dodanu vrijednost
imaju i mogucénost koriStenja pravom na pretporez
uz ispunjenje svih propisanih uvjeta.

3. TROSKOVI PROMIDZBE S MOTRISTA PDV-a

Kada je u pitanju porez na dodanu vrijednost na
troSkove promidZzbe odnosno reklame, tada treba vo-
diti racuna da se pri nabavi dobara i usluga koje slu-
Ze za promidzbene svrhe moze koristiti pretporez, a
treba obracunati PDV na obavljene isporuke dobara
osim onih za koje je propisano da “nije isporuka uz
naknadu”. Naime, ¢l. 7. st. 4. Zakona o PDV - u odno-
sno cl. 11. Pravilnika o porezu na dodanu vrijednost
utvrdeno je da se ne smatra isporukom uz naknadu,
tj. ne treba obracunati i platiti PDV na:

— besplatno davanje uzoraka kupcima i buducéim
kupcima ako su ta dobra obiljeZena kao takva i
predstavljaju vrstu robe koja je rezultat poslova-
nja poreznog obveznika ili je povezana s obav-
ljanjem njegove djelatnosti te ako se ti uzorci
daju u razumnim koli¢inama - tj. koli¢cinama
potrebnim za procjenu uzorka koji se daje kako
bi moguci kupac mogao nabaviti takva dobra

— darove male vrijednosti ¢ija je pojedina¢na vri-
jednost do 160,00 kn (bez PDV-a) u okviru obav-
ljanja svoje gospodarske djelatnosti ili druge
djelatnosti ako se ne daju uvijek istim osobama
te da ne postoji pravna obveza ili obveza protu-
¢inidbe primatelja dara

— darovanja u svrhu promidZbe cija je pojedinac-
na vrijednosti do 160,00 kn (bez PDV-a) ako je
rije¢ o posebno prilagodenim dobrima s ozna-
kom “nije za prodaju” ili o reklamnim predme-
tima s nazivom tvrtke ili proizvoda kao $to su:
case, pepeljare, olovke, stolnjaci, podmetaci,
privjesci, prospekti, katalozi, vrecice i sli¢no.

U nastavku u tablici 1 prikazani su kriteriji za placa-
nje poreza na dobitak odnosno poreza na dodanu vri-
jednost na pojedine isporuke dobara odnosno usluga.

v' Tablica 1. Obracun PDV-a i poreza na dobitak na isporuke dobara u promidzbene svrhe

OPIS

Pla¢anje PDV-a Plac¢anje poreza na dobitak

1. Davanje uzoraka kupcima ili potencijalnim kupcima dobara

djelatnosti te ako se daju u razumnim koli¢cinama

iz poslovanja poreznog obveznika ili je povezano s njegovom

reprezentacija (50 % porezno nepriznati
rashod ako je pojedinac¢na vrijednost
veca od 160,00 kn (bez PDV-a))
promidzba

(ako su dobra iz asortimana poreznog
obveznika i koriste se u prodajnom
prostoru kupca te imaju oznaku tvrtke ili
proizvoda)

ne placa se - ima
pravo na odbitak
pretporeza pri nabavi

obveznika pojedinac¢ne vrijednosti do 160,00 kn (bez PDV-a)
ako se ne daju istim osobama i ako ne postoji pravna obveza
ili obveza protucinidbe primatelja dara

2. Povremeno davanje darova koji nisu iz asortimana poreznog

ne plaéa se (ima pravo
na odbitak pretporeza
pri nabavi)

reprezentacija (50 % nepriznati rashod,
50 % priznati rashod)

3. Isporuka dobara ¢ija je pojedinac¢na vrijednost vec¢a od
160,00 kn bez PDV-a (osim uzoraka) - nije iz asortimana
poreznog obveznika i nije prilagodena za te svrhe

placa se (ima pravo na
odbitak pretporeza pri
nabavi)

reprezentacija (50 % nepriznati rashod,
50 % priznati rashod)

4. Isporuka u svrhu promidzbe pojedinac¢ne vrijednosti do
160,00 kn (bez PDV-a) ako je rije¢ o prilagodenim dobrima iz
asortimana poreznog obveznika i s oznakom “nije za prodaju”

ne placa se (ima pravo
na odbitak pretporeza
pri nabavi)

promidzba
- 100 % priznati trosak
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OPIS

Pla¢anje PDV-a Plac¢anje poreza na dobitak

5. Isporuka reklamnih predmeta s nazivom tvrtke ili proizvoda
kao Sto su: ¢ase, pepeljare, olovke, stolnjaci, privjesci,
prospekti, katalozi, vrecice, i sl. do 160,00 kn (bez PDV-a)

ne placa se (ima pravo
na odbitak pretporeza
pri nabavi)

promidzba
— ako se daju potrosac¢ima
(priznati trosak)

6. Isporuka u okviru nagradnih igara vlastitih proizvoda ili

proizvoda iz asortimana poreznog obveznika veca od 160,00 kn

placa se (ima pravo na
odbitak pretporeza pri
nabavi)

promidzba (priznati trosak)

7. Isporuka proizvoda iz asortimana poreznog obveznika u
okviru nagradnih igara do 160,00 kn

placa se (ima pravo na
odbitak pretporeza pri
nabavi)

promidzba (priznati trosak)

8. Uzorak (obiljezen kao takav i predstavljaju vrstu robe koja
je rezultat poslovanja poreznog obveznika ili je povezana s

potencijalni kupac mogao nabaviti takva dobra)

obavljanjem njegove djelatnosti te ako se oni daju u razumnim
koli¢inama - potrebnim za procjenu uzorka koji se daje kako bi

ne placa se (ima
pravo na odbitak
pretporeza)

priznati trosak ako je dan za uporabu
u prodajnom prostoru kupca
(€l. 7. st. 7. Zakona)

poreznog obveznika vrijednosti ve¢e od 160,00 kn

9. Povremeno davanje darova proizvoda koji nisu iz asortimana

placa se (ima pravo
na odbitak pretporeza
pri nabavi)

reprezentacija (50 % nepriznati rashod,
50 % priznati rashod)

Oslobodene su PDV-a posiljke koje sadrZavaju
uzorke referentnih tvari koje je odobrila Svjetska
zdravstvena organizacija za kontrolu kvalitete mate-
rijala koji se koriste u proizvodnji medicinskih proi-
zvoda i koje su namijenjene primateljima s odobre-
njem nadleznih tijela drzava ¢lanica za prijam takvih
posiljaka u skladu s ¢l. 88. Pravilnika o PDV-u.

U skladu s ¢l. 96. Pravilnika o PDV-u uzorci doba-
ra zanemarive vrijednosti koji sluZze za narucivanje
istovrsnih dobara i koji su neupotrebljivi u druge svr-
he oslobodeni su od placanja PDV-a pri uvozu.

Uzorci dobara zanemarive vrijednosti su pred-
meti koji predstavljaju vrstu robe ¢iji na¢in pre-
zentiranja i koli¢ina, za dobra iste vrste i kvalite-
te, iskljucuju njihovo koristenje u bilo kakvu svrhu
osim narucivanja.

Pri uvozu su oslobodena od pla¢anja PDV-a dobra
iz Cl. 44. sta. 1. t. 16. Zakona o PDV-u koja se odnose
na dobra koja se koriste ili troS§e na sajmovima i sli¢-
nim priredbama kao §to su:

— mali reprezentativni uzorci dobara namijenje-

nih za sajmove i sli¢ne priredbe

— dobra uvezena jedino u svrhu predstavljanja ili
da predstave strojeve i uredaje izloZene na saj-
mu ili sli¢noj priredbi

- razni materijali male vrijednosti, kao $to su
boje, lakovi i tapete, koji se sluze za postavljanje,
izlaganje i ukrasavanje privremenih izlozZbenih
prostora na sajmu ili slicnoj priredbi, koji se
uporabom uni$tavaju

— tiskanice, katalozi, prospekti, cjenici, reklamni
plakati, kalendari, ilustrirane i neilustrirane,
neuokvirene fotografije i drugi predmeti ispo-
ruceni bez naknade radi reklamiranja dobara
izloZenih na sajmu ili sli¢noj priredbi.

Sajam i sli¢na priredba su:

— izloZbe, sajmovi i sli¢cne priredbe vezane za tr-
govinu, industriju, poljoprivredu ili obrtnicku
djelatnost

— izloZbe i priredbe koje se odrZzavaju uglavnom u
humanitarne svrhe

- izlozbe i priredbe koje se odrzavaju uglavnom
u znanstvene, tehnicke, obrtnicke, obrazovne i
kulturne svrhe, iz vjerskih i duhovnih razloga,
radi sindikalnog djelovanja ili turizmaiili s ciljem
promicanja medunarodnog razumijevanja

— sastanci predstavnika medunarodnih organiza-
cija ili kolektivnih tijela
— sluzbene i komemorativne svecanosti i skupovi.
Takva se oslobodenja ne mogu primijeniti na alko-
hol i alkoholna pica, duhanske preradevine te kruta
tekuca i plinovita goriva.

4. KNJIZENJE ISPORUKA DOBARA
U SVRHU PROMIDZBE

Trgovacko drudtvo moZe svoje proizvode reklami-
rati putem nagradnih igara. Nagradne igre prijavljuju
se Ministarstvu financija koje daje odobrenje za takve
igre, a svrha kojih je promidzba njihovih proizvoda i
usluga radi unapredenja prodaje proizvoda i koriste-
nja usluge.?

v Primjer 1. Davanje dobara u svrhe nagradne igre

Drustvo “BB” d.d. (obveznik PDV-a) dalo je 1 ko-
mad vlastita proizvoda “b” sa skladista gotovih pro-
izvoda koje se vodi prema nabavnim cijenama kao
nagradu pri uredno organiziranoj nagradnoj igri pri-
redivaca gdje je predstavljen prodajni program tvrtke
i karakteristike navedenog proizvoda. Nabavna cije-
na proizvoda je 6.000,00 kn.

V' KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje (Potrazuje
1. |Tro$ak promidzbe (nagradne igre) 4635 7.500,00
Prihodi od uporabe vlastitih
proizvoda 7553 6.000,00
PDV za promidzbene isporuke — 25 %| 240012 1.500,00
Za davanje proizvoda u nagradnoj igri
2. |Trosak zaliha prodanih proizvoda 700 6.000,00
Gotovi proizvodi na skladistu 6300 6.000,00
Za razduZenje skladista

U prikazanom primjeru knjiZen je troSak promidz-
be i istodobno prihod te jo§ jednom trosak zaliha
gotovih proizvoda na razredu 7. Takav se postupak
pojavljuje zbog ¢injenice da se troskovi moraju iska-
zati po prirodnoj vrsti i tehnickih zahtijeva u samom

2 Vidjeti detaljnije Pravilnik o priredivanju nagradnih igara (Nar. nov.,
br. 8/10.).
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racunovodstvu, tj. priznavanja tro$kova zaliha pri is-
poruci, te prihodima od uporabe vlastitih proizvoda
kompenzira dvostruki rashod.

Buducdi da je ovdje rije¢ o isporuci dobara u okviru
nagradnih igara cija je pojedinacna vrijednost veca
od 160,00 kn, a ne o dobrima darovanim u skladu s
odredbom ¢l. 11. st. 4. Pravilnika o PDV-u, smatra se
isporukom uz naknadu te se obracunava i placa PDV
kao i za svaku isporuku dobara.

S motriSta poreza na dobitak, u skladu s ¢l. 24.
Pravilnika o porezu na dobit (Nar. nov., br. 95/05. —
59/20.), takav izdatak kao “tro$ak nagradnih igara”
smatrao bi se promidZbom te bi se priznao kao trosak
pri utvrdivanju osnovice poreza na dobitak. Prema
tome, takav tro$ak ne bi povecavao poreznu osnovicu.

Davanje uzoraka u skladu s odredbom ¢l. 7. st. 4.
Zakona o PDV-u i ¢l. 11. st. 2. Pravilnika o PDV-u ne
smatra se isporukom uz naknadu, a to znaci da se na
takvu isporuku ne plac¢a PDV. Pretpostavka je da je to
proizvod ili roba koja je rezultat poslovanja poreznog
obveznika ili je povezana s njegovim poslovanjem te
se daje u razumnim koli¢inama i da su dobra obilje-
Zena kao takva (kao uzorak). Sto su to razumne koli-
¢ine, nije detaljnije objasnjeno ni u Zakonu ni u Pra-
vilniku o0 PDV-u, osim u nacelnoj odredbi prema kojoj
je to ona kolicina koja je potrebna za procjenu uzorka
kako bi moguci kupac mogao nabaviti ta dobra, tj. za
potrebe narucivanja takvih dobara. Vrijednosti uzo-
raka koja se daju sada$njim ili potencijalnim kupci-
ma nemaju vrijednosnog ogranicenja.

v Primjer 2. Davanje uzoraka

Drustvo “TT” d.o.o. (obveznik PDV-a) je robu koju
inace prodaje i koju je posebno dobilo od proizvoda-
¢a, daje u manjim pakiranjima drustvima — poslov-
nim partnerima na ime uzoraka bez naknade u svoti
od 15.000,00 kn. Uzorci su uredno obiljezeni ozna-
kom kao uzorak. Drustvo takvu robu vodi na poseb-
nom racunu zaliha robe (analiti¢ki racun 660) po na-
bavnim cijenama i s oznakom “nije za prodaju”.

Red. : Svota
OPIS Racun

br. Duguje | Potrazuje
1. |Trosak uzoraka 4804 | 15.000,00

Prihodi s osnove upotrebe robe za

potrebe promidzbe 7652 15.000,00

Za obracun troskova uzoraka

2. |Nabavna vrijednost prodane robe 710 | 15.000,00

Roba “nije za prodaju” 660 15.000,00

Za razduZenje zaliha danih uzoraka

U skladu s €l. 7. st. 4. Zakona o PDV-u odnosno ¢l
11. st. 2. Pravilnika o PDV-u, PDV nije obrac¢unan jer
se smatra da to nije isporuka uz naknadu iako je pri
nabavi materijala i usluga potrebnih za proizvodnju
tih dobara drustvo koristilo pretporez.

S motrista poreza na dobitak treba voditi racuna
o odredbama ¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu na dobit
prema kojima se promidzbom, a ne reprezentacijom,
mozZe smatrati davanje proizvoda s oznakom “nije za
prodaju” te ako su ta dobra dana za uporabu u pro-
dajnom prostoru kupca.

Ako takve oznake nema, tada bi se taj troSak knji-
Zio na racun reprezentacije (racun 463), $to znaci da
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u smislu poreza na dobitak to nije priznati troSak u
50-postotnom dijelu iako u smislu PDV-a ne treba
obracunati i platiti porez na dodanu vrijednost jer se
smatra uzorkom. Dakle, ako se na proizvodu istakne
da je rije¢ o uzorku te da proizvod ,nije za prodaju®,
bili bi ispunjeni uvjeti propisani i Zakonom o PDV-u
i Zakonom o porezu na dobit te ne bi trebalo platiti
ni PDV, a tro8ak bi se smatrao porezno priznatim pri
obracunu poreza na dobitak.

Prema odredbama ¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu
na dobit, vrijednost danih proizvoda i robe iz asor-
timana poreznog obveznika smatra se troSkom pro-
midzbe ako su prilagodeni za promidzbene svrhe i s
oznakom “nije za prodaju”. To znaci da se proizvodi
odnosno roba trebaju pripremiti za potrebe promidz-
be u svrhu npr. degustacije, testiranja i sl. i s poseb-
nom oznakom “nije za prodaju”.

PromidZbom se mogu smatrati proizvodi i roba koji
nisu standardnog, uobicajenog koli¢inskog pakiranja
kao $to se inace prodaju, nego su namijenjeni samo
kuSanju (testiranju). Bitno je, pri tome, i da su proizvo-
di iz asortimana proizvodaca koji se Zele promicati.

U ¢l. 11. st. 4. Pravilnika o PDV-u takoder je na-
vedena mogucénost da se ne placa PDV ako se daju
dobra tzv. reklamni predmeti s naznakom tvrtke ili
proizvoda kao $to su: ¢ase, pepeljare, olovke, stolnja-
ci, podmetaci, privjesci, prospekti, katalozi, vrecice i
sli¢ni proizvodi.

v Primjer 3. Davanje reklamnih predmeta sa
znakom tvrtke ili proizvoda

Drustvo “KK” d.d. od drustva “MM” d.d. nabavilo je
u listopadu promidzbeni materijal (privjeske olovke,
upaljace) s oznakom tvrtke u vrijednosti od 5.000,00
kn (4.000,00 kn + 1.000,00 kn PDV-a), zidne kalen-
dare s oznakom tvrtke u ukupnoj svoti od 500,00 kn
(400,00 kn + 100,00 kn PDV-a) i podmetace za ¢ase s
oznakom proizvoda u svoti od 1.000,00 kn (800,00 kn
+ 200,00 kn PDV-a). Pojedinac¢na vrijednost svih pro-
izvoda je manja od 160,00 kn. Dobra su dana poslov-
nim partnerima tijekom prosinca kao prigodni darovi
male vrijednosti.

v KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
1. |Reklamni materijal u skladistu 31010 4.000,00
Pretporez - 25 % 140012 1.000,00
Dobavljac¢i dobara 2200 5.000,00
Za primljeni racun dobavljaca dobara
2. |Reklamni materijal u skladistu
- zidni kalendari 31010 400,00
Pretporez - 25 % 140012 100,00
Dobavljaci dobara 2200 500,00
Za primljeni racun dobavljaca dobara
3. |Promidzbeni materijal u skladistu
- podmetadi 31010 800,00
Pretporez - 25 % 140012 200,00
Dobavljaci dobara 2200 1.000,00
Za primljeni racun dobavljaca
4. |Troskovi promidzbe u proizvodima | 4636 5.200,00
Promidzbeni materijal u skladistu
- privjesci, kalendari, pepeljare 31010 5.200,00
Za isporuceni promidzbeni materijal




Buduci da je promidZbeni materijal nabavljen u li-
stopadu, kada reklamni materijal jo§ nije podijeljen
poslovnim partnerima, zaduZene su zalihe i koriSten
je pretporez.

Isporuke predmeta koji sluze za uporabu u po-
slovnom prostoru kupca (¢ase pepeljare, stolnjaci,
kalendari i sl.) smatraju se promidzbenim materija-
lom, a u skladu s odredbama ¢l. 7. st. 4. Zakona o
PDV-ui ¢l 11. st. 4. Pravilnika o PDV-u takva isporu-
ka ne smatra se isporukom uz naknadu i ne podli-
jeze placanju PDV-a.

Prema odredbama ¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu na
dobit i ¢l. 24. Pravilnika o porezu na dobit, davanje
takva promidZbenog materijala smatra se priznatim
rashodom pri utvrdivanju osnovice poreza na dobitak.

Buduci da su zalihe evidentirane kao materijal na
skladistu materijala, u ovom slucaju nema potrebe
prikazivati prihode od uporabe robe za potrebe re-
prezentacije odnosno promidzbe jer se takav izdatak
nece prikazati kao tro$ak jos jednom.

v’ Primjer 4. Darovanja proizvoda s oznakom “nije
za prodaju” do 160,00 kn

Drustvo “BadB” d.d. koje se bavi proizvodnjom
odredene vrste proizvoda iz svog je proizvodnog pro-
grama pripremilo u posebnim pakiranjima s ozna-
kom “nije za prodaju” razne prikladne artikle koji se
daju poslovnim partnerima kako bi ih se potaklo na
vecu kupovinu i preporuku potroSac¢ima upravo nji-
hovih proizvoda. Proizvodi u koli¢ini od 100 komada
i vrijednosti od 5.000,00 kn dani su na pakiranje i uti-
skivanje oznake “nije za prodaju”.

Primljen je racun dobavljaca za pakiranje proizvo-
da u svoti od 1.250,00 kn (1.000,00 + 250,00 PDV-a) te
racun tiskare za tisak oznake “nije za prodaju” 700,00
(560,00 + 140,00 PDV-a). Proizvodi su primljeni u
skladiste i isporuceni poslovnim partnerima.

v KnjiZenje:

1] |RACUNOVODSTVO

Buduci da je ovdje rije¢ o uporabi vlastitih proizvo-
da za potrebe promidzbe (knjiZenje troskova prema
prirodnim vrstama), tada se moraju oblikovati i priho-
di kako bi se utvrdili troskovi isporu¢enih proizvoda.

Kada je rijec¢ o isporuci dobara poslovnim partne-
rima ili bilo kome, te o isporukama prigodno spaki-
ranih i pripremljenih proizvoda iz proizvodnog ili
prodajnog programa s oznakom “nije za prodaju”,
ako je pojedinacna vrijednost tih proizvoda manja od
160,00 kn bez PDV-a (6.400,00/100 = 64,00 kn), takva
se isporuka ne smatra isporukom uz naknadu (¢l. 7.
st. 4. Zakona PDV-u i ¢l. 11. st. 4. Pravilnika o PDV-
u) te se na tu isporuku ne treba obracunati ni platiti
PDV. Takva se isporuka smatra promidzbom pa se u
skladu s odredbama ¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu na
dobit ne uklju¢uje u osnovicu poreza na dobitak nego
se smatra troSkom u poduzetnicke svrhe i u potpuno-
sti se priznaje kao porezni rashod u smislu utvrdiva-
nja osnovice poreza na dobitak.

Drustva koja primaju takve isporuke trebaju vo-
diti racuna o odredbama ¢l. 24. st. 2. Pravilnika o
porezu na dobit, prema kojima se za primljenu imo-
vinu bez naknade iskazuje prihod po trZi$noj cijeni
primljene isporuke.

PromidZbom se smatraju i troskovi drugih pred-
meta (reklamni materijal) koji sadrZzava naziv tvrtke,
proizvoda i drugog oblika reklame i navedeni su u
¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu na dobit: ¢a3e, pepeljare,
stolnjaci, podmetaci, olovke, rokovnici, upaljaci, pri-
vjesciislicno dani za uporabu u prodajnom prostoru
kupca. Ta zakonska odredba dopusta prosirenje po-
pisa dobara te otvara razna dodavanja kao $to je npr.
zidni kalendar koji sadrzava naziv tvrtke, proizvoda,
usluge ili prepoznatljiv oblik reklame, zidni sat s ime-
nom tvrtke ili proizvoda, kape s imenom tvrtke itd.

v Primjer 5. Davanje reklamnih predmeta kupcima

Trgovacko drustvo ,,BD“ d.d. kao proizvodac bezal-
koholnih pica uz isporuc¢eno pice kupcima na veliko

s u svoti od 12.500,00 kn (10.000,00 kn + 2.500,00 PDV-
ped oPIS Raéun vota a) za koje je proizvodacka cijena 3.000,00 kn daje bez
12 Duguje | Potrazuje naknade 50 ¢aSa s oznakom pica ¢ija je vrijednost 5,00
1. |Gotovi proizvodi u doradi 634 | 5.000,00 kn po komadu odnosno ukupna vrijednost 250,00 kn
Gotovi proizvodi u skladistu 6300 500000  bez PDV-a. S tom svrhom izdaje racun u kojemu za-
Za dobra dana na doradu racunava pice, a CaSe oznacava kao dar.
2. |Gotovi proizvodi u doradi 634 1.000,00
Pretporez u primljenim v Knjiz"enje;
racunima - 25 % 140012 250,00
Dobavljaci usluga 2201 1.250,00 Red. Svota
Za primljeni racun za pakiranje br. OPIS Racéun - —
3. |Gotovi proizvodi u doradi 634 560,00 ) Duguje |PotraZuje
Pretporez - 25 % 140012 140,00 1. |PotraZivanja od kupaca dobara 120 |12.500,00
Dobavljaci usluga 2201 700,00 Obveza PDV - 25 % 240012 2.500,00
Zaracun za tisak ”nije za prodaju” Prihodi od prodaje proizvoda 7500 10.000,00
4. |Gotovi proizvodi u skladistu Za primljeni racun dobavljaca dobara
“nije za prodaju” 6301 6.560,00 2. |Troskovi zaliha gotovih proizvoda 700 3.000,00
Gotovi proizvodi u doradi 634 6.560,00 Gotovi proizvodi na skladistu 630 3.000,00
Za vracanje proizvoda u skladiste Za obracun prodanih zaliha
5. [Troskovi promidzbe “nije za prodaju”| 4636 6.560,00 3. |Troskovi promidzbe u proizvodima
Prihodi od uporabe proizvoda za ili robi 4637 250,00
vlastite potrebe 7553 6.560,00 Reklamni materijal u skladistu - ¢ase| 31010 250,00
Za isporuku proizvoda poslovnim Za dar kupcima
partnerima
6. |Trosak zaliha prodanih proizvoda 700 | 6.560,00 Pri takvoj isporuci casa bez naknade ne nastaje
Gotovi proizvodi “nije za prodaju”| 6301 6.560,00 obveza PDV-a jer je rije¢ o reklamnim predmetima s
Zaobracun zaliha prodanih proizvoda nazivom tvrtke ili proizvoda iz ¢l. 11. st. 4. Pravilnika
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o PDV-u. Taj je trosak takoder porezno priznati troSak
u smislu ¢l. 7. st. 6. Zakona o porezu na dobit.

5. KNJIZENJE OSTALIH TROSKOVA PROMIDZBE

Kada je rije¢ o uslugama za objavu reklamnih poru-
ka u elektronickim ili tiskanim medijima te na drugim
sredstvima i oblicima promidZbe (u §portskim dvora-
nama, stadionima, teniskim igraliStima), s motrista po-
reza na dodanu vrijednost i s motri$ta poreza na dobi-
tak ti se tro8kovi smatraju porezno priznatim troSkom
trgovackog drustva. Naime, ako drustvo primi racun za
usluge promidZbe koje mu je obavio obveznik PDV-a,
ima pravo priznavanja pretporeza u cijelosti. Drustvo
nema naknadnu obvezu obracuna PDV-a jer je to u po-
reznom i racunovodstvenom smislu priznati trosak.

v' Primjer 6. Usluge promidzZbe u lokalnim
medijima i agencijske usluge

Drustvo “AB” d.o.o0. (obveznik PDV-a) primilo je ra-
¢un za obavljene promidZbene poruke na lokalnom
radiju — obveznik PDV-a tijekom mjeseca prema pret-
hodno sklopljenom ugovoru. Ukupna svota racuna
je 7.000,00 kn, tj. (5.600,00 kn + PDV od 1.400,00 kn).
U istom mjesecu drustvo je primilo racun od izdava-
¢a dnevnog lista za promidzbene poruke u svoti od
1.000,00 kn + PDV od 250,00 kn. Porezni obveznik
primio je i racun od marketinske agencije za obav-
ljene reklamne usluge u ugovorenom omjeru (radio,
TV, internetski portali i sl.) u svoti od 6.000,00 kn, tj.
(4.800,00 kn + PDV od 1.200,00 kn).

v KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje (Potrazuje
1. |Trosak promidzbe putem tiska, TVisl. 4150 5.600,00
Pretporez - 25 % 140012 | 1.400,00
Dobavljaci usluga 2201 7.000,00
Za primljeni racun dobavljaca
2. |Tro3ak promidzbe putem tiska, TVisl. | 4150 1.000,00
Pretporez 140012 250,00
Dobavljaci usluga 2201 1.250,00
Za primljeni racun dobavljaca
3. |Usluge promidzbenih agencija 4151 4.800,00
Pretporez - 25 % 140012 | 1.200,00
Dobavljaci za usluga 2201 6.000,00
Za primljeni racuni dobavljaca

Odbitak pretporeza moguc je u skladu s ¢l. 60. st. 1.
Zakona o PDV-u ako je usluga primljena za poduzet-
nicke svrhe uz racun sa svim propisanim elementima
te ako je ra¢un izdao obveznik PDV-a i uz ostale zako-
nom propisane uvjete.

v Primjer 7. Usluge promocije u inozemstvu

Drustvo “BB” d.o.0. obveznik PDV-a (ima PDV ID
broj) primilo je racun drustva “G&G” GmbH iz Beca
(ubaziVIES) za usluge promidZbene kampanje u svo-
ti od 1.000,00 eura (prema srednjem tecaju HNB-a od
7,575639 kn za jedan euro to daje svotu od 7.575,64
kn). U istom mjesecu drustvo je primilo racun za
obavljene usluge istrazivanja trzista od tvrtke “L&B”
iz Ziiricha (Svicarska) u svoti od 500,00 CHF (prema
srednjem tecaju HNB-a 7,070785 kn za jedan CHF to
daje 3.535,39 kn).
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V' KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
1. |Troskovi promidzbe u inozemstvu 4152 7.575,64
Dobavljaci usluga iz EU-a 2212 7.575,64
Pretporez od primljenih usluga
izEU-a-25% 14032 1.893,91
Obveza PDV-a za primljene usluge
izEU-a-25% 24032 1.893,91
Za primljeni racun za promidzbu iz EU-a
2. |Trodkovi istrazivanja trziSta 4155 3.535,39
Dobavljaci usluga iz tre¢ih zemalja | 2213 3.535,39
Pretporez od primljenih ra¢una od
por. obv. bez sjedista u RH - 25 % 14042 883,85
Obveza PDV-a za usluge od pore.
obv. bez sjedista u RH - 25 % 24042 883,85

Za primljeni racun za istraZivanje trZista
iz tre¢ih zemalja

Prema odredbama ¢l. 31. st. 6. Zakona o porezu na
dobit, porez po odbitku placa se na usluge istraZiva-
nja trzista, osim u slucaju primjene medunarodnih
ugovora. Budu¢i da Hrvatska sa Svicarskom ima u
primjeni ugovor o izbjegavanju dvostrukog oporezi-
vanja te da u tom sluc¢aju isplatitelj raspolaze potvr-
dom o rezidentnosti $vicarske tvrtke, nije potrebno
obracunati porez po odbitku. Kada isplatitelj ne bi
raspolagao tom potvrdom u trenutku isplate, obve-
zan je platiti porez po odbitku prema stopi od 15 %.

Kao $to je prikazano, drustvo knjizi obvezu za pri-
mljeni racun od poreznog obveznika iz zemalja ¢la-
nica EU-a te je u skladu s ¢l. 75. st. 1. t. 6. Zakona o
PDV-u obvezan obracunati obvezu PDV-a i iskazati ju
u poslovnim knjigama te, ako su ispunjeni propisani
preduvijeti, tako obracunani porez (ili dio toga pore-
za ako ne moze odbiti cjelokupan pretporez) priznati
kao pretporez. Porezni obveznik obvezu PDV-a i pret-
porez treba iskazati u Obrascu PDV u red. br. II.10.
— Primljene usluge iz EU po stopi od 25 % i 111. 10. —
Pretporez od primljenih usluga iz EU po stopi od 25 %
te u Obrascu PDV-S primljene usluge iskazuje u red.
br. 12. Za primljene racune za usluge iz zemalja ¢lani-
ca EU-a porezni obveznik mozZe organizirati posebnu
knjigu primljenih racuna (evidenciju) — Evidencija za
stjecanje usluga iz EU-a.

Za primljene racune iz tre¢ih zemalja (Svicarska)
u skladu s ¢l. 75. st. 1. t. 6. Zakona o PDV-u, porezni
obveznik takoder obracunava PDV kao svoju obvezu
iiskazuje pretporez ako su ispunjeni propisani uvjeti.
I u ovom sluc¢aju porezni obveznik moZe organizirati
posebnu knjigu ulaznih racuna ili Evidenciju za stje-
canje dobara i usluga od poreznih obveznika iz trecih
zemalja. Porezni obveznik ¢e primljene usluge od po-
duzetnika iz trecih zemalja prikazati i u Obrascu PDV
u red. br. I11.13. — Primljene isporuke dobara i usluga
od poreznih obveznika bez sjedista u RH po stopi od
25 %i111.13. - Pretporez od primljenih isporuka doba-
ra i usluga od poreznih obveznika bez sjedista u RH po
stopi od 25 %. Tako primljene usluge od poduzetnika
iz tre¢ih zemalja ne iskazuju se u Obrascu PDV-S.

v' Primjer 8. Potpora kulturnih dogadaja
Trgovacko drustvo ,,C&D* d.o.o. ugovorilo je spon-

zoriranje kulturnog dogadaja, koncerta poznatog

ansambla. S tom svrhom u dvorani se istice rekla-



ma proizvoda toga drustva. Prirediva¢ koncerta (ob-
veznik PDV-a) izdaje racun na svotu od 3.000,00 kn
(2.400,00 kn + 600,00 kn PDV-a)

v KnjiZenje:

Red. ; Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
1. [Trosak promidzbe 4150 2.400,00
Pretporez - 25 % 140012 600,00
Dobavljaci dobara za usluge 2201 3.000,00
Za primljeni ra¢un organizatora

Za promidZbene usluge svojih dobavljaca trgovac-
ko drustvo ima pravo odbitka pretporeza u cijelosti,
osim ako u toj godini ima neoporezive isporuke (npr.
kamate) pa ne moze odbiti pretporez u cijelosti (tzv.
pro rata).

v Primjer 9. Potpora Sportskih priredaba

KoSarkaski klub, nije obveznik PDV-a, na ime
ugovorenih reklamnih panoa istaknutih za vrijeme
utakmice trgovackom drustvu zaracunava promidz-
bu. Trgovacko drustvo primilo je racun u svoti od
3.000,00 kn.

v KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
1. [Trosak promidzbe 4150 3.000,00
Dobavljaci dobara za usluge 2201 3.000,00
Za primljeni racun dobavljaca

Kao $to je ocito trgovacko drustvo ima troSak pro-
midZbe po ra¢unu na kojem nije iskazan PDV jer je
primljen od subjekta koji nije obveznik PDV-a. U ta-
kvom slucaju trgovacko drustvo nema obvezu poseb-
nog obracunavanja PDV-a prema primljenom rac¢unu.

v Primjer 10. Sponzorstvo sportskih dogadanja
Drustvo “B&C” d.o.o., obveznik PDV-a, primilo
je racun organizatora Sportskog dogadaja KK Tenis
(obveznika PDV-a) za sponzoriranje na temelju ugo-
vora o sponzorstvu prema kojemu organizator ima
obvezu isticanja imena dru$tva na svim sluzbenim
dokumentima priredbe. Racun glasi na 4.000,00 kn
(3.200,00 kn neto i PDV u svoti od 800,00 kn).

v' KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
1. |Trosak sponzoriranja Sporta s ciljem
promidzbe 4153 3.200,00
Pretporez - 25 % 140012 800,00
Dobavljaci za usluge 2201 4.000,00

Za primljeni racun dobavljaca

To su uobicajene promidZbene usluge kojima je
cilj zajednicko financiranje $portskih priredaba uz
korist drustva koje financira tu priredbu jer se nje-
govo ime spominje u pozitivnom ozrac¢ju korisnosti
za potroSace.

U slucaju da organizator ne bi imao obvezu rekla-
me (isticanje tvrtke), tada porezni obveznik moZe do-
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znaciti novac i bez primljena racuna (obveza pla¢anja
utvrdena je ugovorom), a drustvo bi placenu svotu
knjiZilo na teret racuna darovanja za Sport.

U prikazanom sluc¢aju sponzorstvo je izjednaceno
s reklamom s obzirom na to da je ugovorom utvrdena
takva obveza organizatora.

Osim sponzoriranja $porta, to mogu biti i kultur-
ne ustanove, zdravstvo, umjetnost, znanost ili druge
osobe koje obavljaju te djelatnosti ili drugi dogadaji
kao §to je prikazano u primjeru.

6. REPREZENTACIJA PREMA POREZNIM PROPISIMA

Odredbama ¢l. 7. st. 1. t. 3. Zakona o porezu na do-
bit posebno je propisano da se 50 % troskova repre-
zentacije ne priznaje kao porezni rashod. Reprezen-
tacija je prema cl. 7. st. 1. t. 3. Zakona o porezu na
dobit definirana kao ugo$cenja, darovi s ili bez uti-
snutog znaka tvrtke ili proizvoda, troskovi odmora,
$porta, rekreacije i razonode, zakupa automobila,
plovila, zrakoplova, kuca za odmor u visini nastalih
troskova iz poslovnih odnosa s poslovnim partne-
rom. Na slican nacin i Zakon o porezu na dohodak
(Nar. nov,, br. 115/16.132/20.) definira reprezentaciju
kada je rije¢ o priznavanju troskova obrta i slobodnih
zanimanja u ¢l. 33. st. 1. t. 1.

Medutim, u skladu s ¢l. 7. st. 6. toga Zakona, repre-
zentacijom se ne smatraju proizvodi i roba iz asorti-
mana poreznog obveznika prilagodeni za te svrhe s
oznakom “nije za prodaju”, te drugi reklamni pred-
meti s nazivom tvrtke, proizvoda i drugog oblika re-
klame (¢aSe, pepeljare, stolnjaci, podmetaci, olovke,
rokovnici, upaljaci, privjesci i sl.) dani za uporabu u
prodajnom prostoru kupca, a ako se daju potrosa-
¢ima, ne smatraju se reprezentacijom ako je njihova
pojedinacna vrijednost bez poreza na dodanu vrijed-
nost do 160,00 kuna.

Tri su motri$ta te zakonske odredbe:

1. Ako se poslovnim parterima daju proizvodi ili
roba koje proizvodi ili kojima trguje porezni ob-
veznik, a koji su oznaceni natpisom ,nije za pro-
daju“, ne smatraju se reprezentacijom. To znaci
da se takvi troskovi smatraju porezno priznatim
troSkovima.

2. Ako se poslovnim partnerima daju predmeti s
nazivom tvrtke ili proizvoda iz asortimana po-
reznog obveznika i drugi oblici reklame koji se
daju za uporabu u prodajnom prostoru poslov-
nog partnera bez obzira na njihovu vrijednost,
ne smatraju se reprezentacijom nego porezno
priznatim tro$kom.

3. Medutim, ako se ti proizvodi (Ca3e, pepeljare,
stolnjaci, podmetaci, olovke, rokovnici, upalja-
¢i, privjesci i sl.) daju potro$a¢ima, ne smatraju
se reprezentacijom ako je njihova pojedinacna
vrijednost 160,00 kn bez PDV-a.

Izdatci za reprezentaciju nisu ograniceni propisi-
ma, nego o visini navedenih izdataka svako drustvo
odnosno svaki poduzetnik donosi odluku samostalno.

Prema ¢l. 61. st. 1. Zakona o porezu na dodanu vri-
jednost, nema mogucnosti odbitka pretporeza pri
nabavi dobara i usluga za potrebe reprezentacije.
Reprezentacijom se smatraju izdatci za ugo$cenje
poslovnih partnera, darivanje poslovnih partnera

PROSINAC 2020. RRIF 61




RACUNoOvVODSTVO| ||

prigodnim darovima (iako se na tim darovima na-
lazi znak tvrtke), placanje izdataka odmora, Sporta,
rekreacije i razonode, izdataka za najam automobi-
la, plovila, zrakoplova, kuca za odmor i sl. za potrebe
poslovnih partnera.

6.1. TROSKOVI REPREZENTACIJE

U poslovnim knjigama trgovackih drustava trosko-
vi reprezentacije moraju se evidentirati na posebnim
racunima zbog toga Sto utjecu na visi-

v’ Primjer 11. Ugostiteljske usluge u zemlji

Drustvo “K&K” d.o.o. Obveznik PDV-a primilo je
racun za ugostiteljske usluge na svotu od 2.000,00
kn (1.600,00 kn + 400,00 kn PDV-a) prema kojemu
je direktor drustva L. J. ¢astio poslovne partnere, tj.
predstavnike drustva ,B“ d.o.o. Racun koji su potpi-
sale ovlaStene osobe bio je uredno likvidiran, a na
poledini racuna bila je zabiljeSka da su ¢asceni po-
slovni partneri.

nu osnovice poreza na dobitak. Dvije su

> € 1 $ “ZG bijeli” d.o.o. “LB” d.o.0.
skupine racuna na kojima se vode tros- Breza 5 Prilaz platana 5
kovi reprezentacije, ovisno o nacinu nji- 10 000 Zagreb 10 000 Zagreb

hova nastajanja, a to su418i463.

Na racunima 4180 i 4181 evidentira-
ju se usluge reprezentacije podijeljene
na porezno nepriznatih 50 % racuna za
reprezentaciju zajedno s PDV-om u ula-

OIB: 12121212121

Racun br. 501-1-1

OIB: 21212121212

Datum ii mjesto zdavanja ra¢una: Zagreb, 2. 11. 2020.
Vrijeme izdavanja: 12:00
Placanje: Transakcijski ra¢un

znom raégnu i porezno priznatih 50 % Red. Opis Kolitina | Cijenaukn | Ukupno
rac¢una zajedno s PDV-om. br.

Na ra¢unima 4630 i 4631 evidentira- 1. |Brancin 4 150,00| 600,00 kn
ju se troskovi reprezentacije u darovi- 2. |Vino butelja 2 250,00 500,00 kn
ma (proizvodima i robi) koji su priznati 3. |Salata 4 80,00| 320,00 kn
odnosno koji nisu priznati kao rashodi, 4. |Kruh 4 1,50 6,00 kn
d.ok. se navraél}nima 463214633 eviden- 5 | Etrukle 4 4350| 174,00 kn
tiraju trqs}(om reprezentacije za upora- Ukupno bez PDV-a| 1.600,00 kn
bu vlastitih brodova, automobila, ne- PDV13%|  208.00 kn
kretnina i sl. s PDV-om koji se priznaju -
odnosno koji se ne priznaju kao pore- Ukupno s PDV-om | 1.808,00 kn

zni rashodi.

Uputno je da racuni za reprezenta-
ciju budu uredno likvidirani te da na
njima postoji biljeska o imenu tvrtke
¢iji su predstavnici ugosceni kako bi se

Oznaka operatera: A. A.

“ZG Ugostiteljstvo” d.o.o. Trgovacki sud Zagreb pod brojem 08060504
Temeljni kapital 1.000.000,00 uplacen u cijelosti. Uprava B. Knez.
Transakcijski racun kod ESB banke Zagreb br. 2402006-1100828282

Direktor: Bruno Knez

IBAN: HR992402006-1100828282.

izbjeglo moguce osporavanje od strane
poreznih tijela i zaracunavanje poreza
i doprinosa kao da je rije¢ o placama zaposlenika
odnosno izuzimanju za rac¢un vlasnika i drugih oso-
ba koje nisu zaposlene kod poreznog obveznika, a
sudionici su konzumacije. Vidjeti o tome c¢l. 21. st.
1. t. 3. Pravilnika o porezu na dohodak

Na poledini racuna direktor L. J. drustva “LB” d.o.o.
napisao je da je racunom za konzumaciju jela i pica
ugostio poslovne partnere drustva B. d.o.o. Tekst
moze izgledati kao $to je navedeno u nastavku.

prema kojemu: Ugoscenjima u smislu
ovoga Pravilnika ne smatraju se ugo-
Scenja predstavnika poslovnih partne-
ra ako se na dokumentaciji o tim iz-
dacima navede naziv poduzetnika ciji

,,ngosl’[teﬁskom us/ugom u svoti od 2.000,00 kn ugosceni su predsl‘avnici drustva ,B“d.o.0. iz
Zagreba prilikom razgovora o isporukama dobara drustva za novu jesensku sezonu.

U Zagrebu 25. studenoga 2020.

Direktor: Bruno Jurié

su predstavnici ugosceni. Prema tome,
nije nuzno pisati imena osoba koje su
bile nazo¢ne cascenju; dovoljan je naziv tvrtke ciji
su predstavnici ugosceni.

AKTUALNO! 2020.

HRVATSKI RACUNOVODSTVENI

SUSTAV
VIIl. izdanje, 2020.

Svi tekstovi hrvatskih i medunarodnih
racunovodstvenih standarda.

.hﬁa””

raéunovodstvent

Narudzbenica na kraju ¢asopisa.
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v' KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje (Potrazuje
1. |50 % vanjskih usluga ugoscenja
(s PDV-om) 4180 904,00
50 % vanjskih usluga ugoscenja
(s PDV-om) 4181 904,00
Dobavljaci za usluge 2201 1.808,00

Za primljeni racun za ugostiteljske usluge

Prema tome, s obzirom na to da je u navedenom
slucaju rije¢ o reprezentaciji, drustvo nije koristilo
pretporez niti je obracunalo obvezu PDV-a na pri-
mljeni racun. U poslovnim knjigama samo je raspo-
redena svota racuna na dio koji se priznaje i dio koji
se ne priznaje kao trosak.



Kada bi rac¢un bio primljen iz zemalja EU-a, postu-
pilo bi se na jednaki nacin, tj. ukupan ra¢un podijelio
bi se na 50 % nepriznatih troSkova i 50 % priznatih
troskova.

v Primjer 12. Ugostiteljske usluge iz zemalja
clanica EU-a

Drustvo je primilo ra¢un za ugoscenje poslovnih
partnera u Austriji (u protuvrijednosti) od 745,00 kn
s austrijskim PDV-om. Jednako kao i u prethodnom
primjeru, ovlastena osoba trgovackog drustva je na
poledini racuna napisala kako su pocaséeni (ugosce-
ni) predstavnici poslovnog partnera (nazivi sjediste).

Zbog prakticnih razloga troskovi reprezentaci-
je vode se na dvama rac¢unima, tj. troskovi vanjskih
usluga na racunu 418 i troskovi uporabe vlastitih pro-
izvoda, robe i usluga na racunu 463.

v KnjiZenje:

Red. : Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
1. {50 % vanjskih troSkova ugos¢enja
s PDV-om 4180 372,50
50 % vanjskih troskova ugoscenja
s PDV-om 4181 372,50
Dobavljaci iz EU-a 2212 745,00

Za raéun reprezentacije iz EU-a

Hrvatsko drustvo — porezni obveznik nema obvezu
unositi primljeni racun za usluge reprezentacije iz ze-
malja ¢lanica EU-a u posebnu knjigu primljenih ra-
¢una, odnosno, po takvom ra¢unu ne nastaje obveza
obracuna PDV-a u Hrvatskoj. Naime, za ugostiteljske
usluge u skladu s ¢l. 22. st. 1. Zakona o PDV-u propi-
sano je da se mjestom obavljanja usluga pripremanja
hrane i obavljanja usluga prehrane u ugostiteljskim
objektima te pripremanja i usluzivanja pica u tim
objektima, osim onih koje se stvarno obavljaju na bro-
dovima, u zrakoplovima ili viakovima tijekom dioni-
ce prijevoza putnika obavljenog unutar Europske uni-
je smatra mjesto gdje se te usluge stvarno obavljaju.

Sli¢no bi drustvo postupilo i u slu¢aju primanja ra-
¢una iz trecih zemalja bez obzira na ¢injenicu je li na
tom rac¢unu izraZzen PDV ili neki drugi porez ili ne. U
takvom slucaju drustvo ¢e postupati kao sto je prika-
zano u nastavku.

v' Primjer 13. Ugostiteljske usluge iz trecih zemalja

Drustvo je primilo racun za ugostiteljske usluge iz
Skopja u svoti (protuvrijednost) od 1.400,00 kn s izra-
Zenim PDV-om na racunu.

v KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje

Potrazuje

1. {50 % vanjskih troSkova ugos¢enja
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PDV-u bez obzira na ¢injenicu je li na racunu izraZzen
PDV, ili neki drugi porez ili porez nije izrazen. Nai-
me, prema navedenom clanku, te usluge oporezuju
se prema mjestu gdje su stvarno pruZene, tj. u tre¢im
zemljama. To znaci da hrvatsko dru$tvo nema obve-
zu evidentirati primljeni racun u posebnoj knjizi pri-
mljenih racuna u svrhu obracuna PDV-a.

v Primjer 14. Ugostiteljske usluge obrta koji nije
obveznik PDV-a

Drustvo je primilo racun od ugostiteljskog obrta
koji nije obveznik PDV-a za pruzenu uslugu ugosce-
nja poslovnih partnera na svotu od 3.200,00 kn.

Ovlastena osoba uredno je likvidirala racun i na
poledini napisala da su ugoSceni predstavnici po-
slovnih partnera.

v KnjiZenje:

Red. Svota
OPIS Racun
br. Duguje | Potrazuje
50 % vanjskih troskova ugoscenja
s PDV-om 4180 1.600,00
50 % vanjskih troskova ugoscenja
s PDV-om 4181 1.600,00
Dobavljaci obrtnici 2220 3.200,00

Za racun reprezentacije od obrtnika

Kao i u prethodnom slucaju, primljeni racuni za
reprezentaciju trebaju imati zabiljezbu o nazivu tvrt-
ke ¢iji su predstavnici bili ugosceni ili darivani. Ako
nema takve zabiljeZbe, tada postoji ozbiljan rizik da
se u nadzoru smatra izuzimanjem odnosno isplatom
place zaposlenima, tj. osobama koje su prouzrocile
takav troSak reprezentacije.

Bez obzira na ¢injenicu $to je primljen racun od
obrta koji nije obveznik PDV-a, trgovacko drustvo koji
je narucitelj usluge nema obvezu obra¢una PDV-a na
ulazni racun niti takve racune evidentirati u URA-i za
svrhe oporezivanja PDV-om.

7. ZAKLJUCAK

Promidzba upucena javnosti putem medija i na
druge nacine upucena je potrosacima i kupcima i
svim drugim osobama koje treba upoznati s proizvo-
dima i uslugama drustva ili sa samim dru$tvom ovi-
sno o cilju promotivne akcije. Za troSkove promidZzbe
drustvo moze odbiti pretporez, a troSkovi promidzbe
priznaju se kao porezni izdatci. Promidzbena poruka
(reklama) u medijima javnog priopc¢avanja i nagrad-
naigra s izvla€enjem nagrada s istaknutim proizvodi-
ma, tvrtkom i reklamnim porukama nekog poduzet-
nika Cesti su i ociti oblici promidzbe.

Cacenje poslovnih partnera smatra se reprezen-
tacijom. <

AKTUALNO! 2019.

PDV- 4180 700,00
;0 % vznmjskih troskova ugoséenja ZA Ko N o KOM U NAL N o M zakeno
PDV- 4181 700,00 dimiries
j Dobc;r\j]ljaéi iz tre¢ih zemalja 2213 1.400,00 GOS Po DA RSTVU o pﬂfa- <

Za racun reprezentacije iz trecih zemalja s komentarom, sudskom praksom, poveznicama,

kazalom, primjerima akata i racunovodstvom
dr. sc. Desanka SARVAN i Jasna VUK, dipl. oec.

Prema tome, hrvatsko drustvo postupa prema hr-
vatskim propisima, tj. u skladu s ¢l. 22. st. 1. Zakona o

Narudzbenica na kraju ¢asopisa.
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